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0 Iary» ra de tu casa" - =%

transitivo directo e intransitivo
Introducir novedad en; hacer algo como no se hizo antes.
"Innovado la pintura de su tiempo"
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Evolucion de la navegacion

B

Age of Discovery (o Great Navigations) es la designacion

«al perfodo de la historia’que se.extendié desde el

os del siglo XVIL._~ ~ oo \

tiblel “viento” - -
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Evolucion de la navegacion

Age of Discovery (o Great Navigations) es la designacién

Siglo XIX, la supremacia del vapor sobre las

carabelas se hizo cada vez mas clara.

¥ - ,
Combustible: carbon LifelsOn | Schneider



Evolucion de la navegacion

ROBERT FULTONS CLERMONT-1809

'Savannah, el primer barco de vapor
en cruzar e' At'éntico LifelsOn | Schneider



Evolucion de la navegacion

ROBERT FULTONS CLERMONT-1809

'Savannah, el primer barco de vapor
en cruzar el Atlantico
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El auto eléctrico como tendencia mundial

Economico

20% mas barato de mantener y 15% mas
barato de reparar
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Ciclo de vida del producto

Mercado Iucial Mercado Frincipal

Tempo Life Is On Scl&nEtleide_r
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Ciclo de vida del producto

. Regulacion e incentivos
Mercado Iucial Mercado Frincipal

Tempo Life Is On Scl&nEtleiqer
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Perfil de usuario

Early Adopters

v Se caracterizan por el perfil de ser lideres de
opinion.

v La principal importancia de estos dos primeros
perfiles es su opinion sobre la innovacion, que cierra
el abismo para que el nuevo producto llegue a los

otros perfiles.

v'Disposicion a las altas inversiones y altos riesgos
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Perfil de Consumo

Mayoria inicial

v' Representando el 34%, este perfil se caracteriza
por observar las experiencias de los predecesores

para realizar la adquisicion del nuevo producto.

v' Solo una vez que puede ver los beneficios de la

solucion, se van a la membresia.

Inversion promedio + Minimizar riesgo
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Figure 13 » Charging habits for a sample of Norwegian electric car users, 2016
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Source: |IEA elaboration based on results from Figenbaum and Kolbenstvedt (2016).
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Figure 13 » Charging habits for a sample of Norwegian electric car users, 2016
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Source: |IEA elaboration based on results from Figenbaum and Kolbenstvedt (2016).
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El desafio de la carga electrica

Lavadora

Comparacion entre lavadora y cargador EV lento (7 kW)

+ Tiempo Ligado

Aparelho Poténcia (Watt)

Aparelho de som 200

Aguecedor de ambients 1.500

Aspirador de po 1.000

Aquecedor central de agua 5.000

Balcao frigorifica a00

Batedeira 450

Boiler 40 litros 500
Boiler 80 litros 1200

Cafeteira 300
Computadar 350
Condicionador de : 1600

Chuveiro elétrico 5.000
Enceradeira 3580
Exaustor 300
Ferro &l Comum 750
Ferro elétrico Regulavel 1500

Farno elétrico 5.000
Forno de microondas

150
120
140

Fritadeira 1200

Grill 1.200

Impressora jato de tinta a0

Imprassara laser 400




El desafio de la carga eléectrica

Puntos clave para la administracion de energia
v Multiples puntos de recarga
v' Configuracién estatica o dinamica
v Continuidad del poder

v Perfil de consumo de oficinas y residenciales

Power distribution rating

Facility subscribed power

Facility
consumption
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Mapa de oportunidad

Recargar perfil por aplicacion

Fastcharge
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Recarga Lenta

Residencial

Estacionamiento
de empresas
privadas y cobro
de flota

N

EViink

Estacionamiento

Semi Rapida



Mas de 1 millon de
EV Plug-in en

Europa

Hay 2 mil autos EV

Plug-in en Brasil

(9 PlugShare
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¢c,Donde estan las oportunidades de mercado?

En abril de 2019 hay 2000 autos EV en Brasil

Los proyectos civiles estan disefnados para satisfacer demandas de

mas de 25 afios. DEMANDA
La audiencia actual de autos eléctricos se dirige a las principales ’Prese”te? e
marcas
- 3
La infraestructura viene
antes del auto Futura
- 5
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Graclas

Ariana Pimentel Marcondes

-
rv ‘ Ev Charger Offer Manager
— l

+55 11 97567-3972
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